Promocje cenowe i upustowe - instrukcja

Uwagi ogélne
W firmach zwykle stosowane sg réznego rodzaju promocje: gazetki ogélno firmowe i oddziatowe,
uczestnictwo w promocjach partnerdw, itd. Dotychczas w iHurt ich obstuga polegata w gtéwnej mierze na
zmianie cennikow i widetek cenowych. Mechanizmy te miaty jednakze dos¢ znaczace problemy

» Utrudniane zarzadzanie zwigzane ze zmiang cennikéw i ich "przywracaniem" po promocji

» Brak obstugi promocji "oddziatowych"
W zwigzku z tym stworzony zostat dedykowany mechanizm obstugi promocji okresowych dla towardéw.

Zatozenia

Modutowosé

Catos¢é mechanizmow zostata zrealizowana jako modut dodatkowy iHurt i jest widoczna/dziata po wtgczeniu
przez konsultantéow Infover.

Kazda promocja moze obowigzywa¢
1. W ustalonym okresie lub bezterminowo (do odwotania)
2. Dla wszystkich kontrahentéw lub tylko dla wybranej grupy.
3. Dla catej firmy lub tylko dla wybranych oddziatéw/punktéw sprzedazy.

Dla kazdego towaru dodawanego do promocji mozemy ustali¢
1. Ustalong cene sprzedazy netto/brutto
Ustalony rabat procentowy
Dodatkowy rabat procentowy (sumujgcy sie z pozostatymi rabatami KTH)
Ustalony narzut liczony od ceny zakupu
Dodatkowo mozemy w promociji ustali¢, Ze parametr regulowany przez promocje (cena, upust)
bedzie zablokowany w dokumencie (nie bedzie mozna go w dokumencie zmienic)

ok~ N



Dziatanie mechanizmu

Lista promocji

Okno (przyktad na rysunku ponizej) zawiera wszystkie promocje zaewidencjonowane w systemie.
Promocje na liscie utozone sa wedtug priorytetu obowigzywania (u géry promocje o najwyzszym
priorytecie). W zwigzku z tym w oknie zablokowane jest sortowanie.

36 iSH (BAZA DEMQ) - Promogje towaréw = =
D ata obowigzywania promocii Kontrahent Towary Oddziat/PS ‘E] Przegladai
I Caby zakres dat (* wszyscy * wazystkie * wazystkie ]
Od: | 2014.06.05 1 Edyti
. e " wybrany ™ wbrany ™ wpbrany - ]
De: |2014.06.05 | ] Dodaj

ﬁ Usuri
I~ wazystkie aktywne Wdwiet] [4 Legenda

F.ontrahent: <wezyscy>
Towear: <wszpstkie>
Oddziat/PS: <wszystkie>

Lista promocii:

B3 Priorptet | Spmbol promocji  |M Aktywna  |Datarozpoczecia | Data zakoficzenia  |Bezte... |Data utworzenia | A

3 - PROM_DE_M | a 2014.06.01 20M4.06.30 2014.06.02
2|/PROM_0E_02 Promocja czenwcomwa o mnigjzzym priontecie - 2014.06.01 2014.06.30 2014.06.02

A ‘ v ‘ [ Zamknij |

U géry okna opcje filtrowania

» Data obowigzywania promocji - Od... Do... z dodatkowg opcjg "Caly zakres dat".
Od ... Do... - pokaze wszystkie promocje, ktére obowigzywaly w zadanym okresie czasu (nawet jak
obowigzywaly tylko jeden dzien w zadanym okresie)
Dodatkowa opcja "Wszystkie aktywne" - pokazuje liste promocji obowigzujgcg w biezgcym dniu
(data systemowa)

» Kontrahent - <wszyscy> <wybrany>.
Jak wybierzemy kontrahenta - na liscie pojawiajg sie tylko promocje obowigzujgce dla danego
kontrahenta, czyli promocje "ogdlne" obowigzujgce dla wszystkich kontrahentéw oraz te, do ktérych
dany KTH jest dopisany.

» Towar - <wszystkie> <wybrany>.
Jak wybierzemy konkretny indeks - na liscie pojawiajg sie tylko promocje obowigzujgce dla danego
towaru, czyli promocje "ogdlne" obowigzujgce dla wszystkich towaréw oraz te, do ktérych dany
indeks jest dopisany.

» 0Oddziat/PS - <wszystkie> <wybrany>.
Jak wybierzemy konkretny odziat (ze struktury firmy) - na licie pojawiajg sie tylko promocje
obowigzujgce dla niego, czyli promocje obowigzujgce dla wszystkich oddziatow/PS oraz te, do
ktérych dany oddzial/PS jest dopisany.



Tworzenie promocji

W oknie zarzgdzania promocjami klikamy "Dodaj" - powoduje to uruchomienie kreatora, ktéry prowadzi
uzytkownika poprzez kolejne okna (zaktadki) definiowania promociji.

Uzytkownik uzupetnia kolejne parametry
Krok 1. - Zakladka "Informacje podstawowe"
Ustalamy tutaj

Symbol i nazwe promocji

Dodatkowy opis (uwagi)

Date obowigzywania promocji -
ustalajgc daty Od... Do... albo wigczajac
fajke "Bezterminowa".

4. "Aktywna" - flaga pozwala na
wylgczenie promocji bezterminowych
bez utraty informaciji, ze byty
bezterminowe.

Flaga dziatata takze dla promocji
"okresowych", tzn. jezeli biezacy dzien
jest w okresie od... do... ale flaga

Informacie podstawowe l

Krok 1/4

Symbal:

iSH (BAZA DEMO) - Kreator promodgji

Hazwa:

|PROM_0B_01

Opiz:

Fienwsza czenwcowa

Fienwzza czenwcowa promocia

¥ Aktywna [rata obowis:
™ Beztermi

Od: |2014.0601 =] Do |2014.0688 -

Zywania promocit
nowa

Dalej

i) Pomoc | Xgnului | ﬂ

"Aktywna" jest wytaczona - promocja okresowa nie obowigzuje (np. mozemy w ten sposéb

zawieszac na chwile dziatanie promoc;ji)

5. Dodatkowo podczas tworzenie promocji iHurt "systemowo" zapisuje kto i kiedy utworzyt promocje

(kto ostatnio modyfikowat).

Krok 2. - Zaktadka "Kontrahenci"

Lista kontrahentéw, dla ktérych obowigzuje dana promocja.

Pusta lista oznacza, ze promocja obowigzuje dla wszystkich kontrahentow.
Listg zarzgdzamy klikajac "Wybierz kontrahentow". Zarzadzanie listg - analogicznie jak w narzedziu
"Grupowe ustalanie parametrow" - wybdr z wykorzystaniem klasyfikacji, symboliki, CSK, NIP, informacji

powigzanych oraz poprzez import z excel'a.




Informacie podstawowe  Fontrabenci

Krok 2/4

Symbol | Mazwa petna Skrat 1D C5k MIF

00000022 | Jan Kowalski - ustugi budowlane FowalskiJan 01479600, 1111111134 |
00000019 Kolporter IMFO 54, Kolporter INFO 00000200... |959-14-86-133
Q0000007 | Odbiorca samodzielny testowy Sp. z 0.0, | odbtestsam 01479800... 444-444-44-44
INST0001  Odbiorca testawy - Oddzist 01 adbtest0l 01479500... | 333-33-33-333
IN5T0002  Odbiorca testowy - Oddzist 02 adbtest02 01479500... |333-33-33-333
[ 00000003 | Pratnik odbiorcdw testowych - centrala | odbtestee 01479500... 333-33-33-333
PHOOM Pogrednictwo handlowe - Jan Kowalski  PH-owiec Kowalski 456-234-12-34
L POZS0O0ES | Testowy phatnik. kontrahentdw wewnetr. KTH wew - centrala RREEEERERR

winbierz kontrahentdw |

i Pomoc | < Anul | ﬁ i]:s |

Krok 3. - Zaktadka "Kontrahenci"

Lista oddziatéw (punktoéw sprzedazy), dla ktérych obowigzuje dana promocja.

Pusta lista oznacza, ze promocja obowiagzuje dla catej firmy (wszystkich oddziatéw).
Listg zarzgdzamy klikajac "Wybierz oddziaty/PS".

Informacie podstawowel Kontiahens  Oddzjzhy

Krok 3/4

MNazwa
"Mrdwika" Busko
L] PSE - "Mrdwika" WwWinszk duw

wiybierz oddziaty/P5S

ppomoc| xgnu|ui| & o« |

Krok 4. - Zaktadka "Towary / Warunki promocji"
Lista towaréw (konkretnych indekséw), dla ktérych obowigzuje promocja wraz z informacja o rodzaju
promocji.



Informacie podstawowel Kontrahenci | Oddzisby  Towanywarunki promoci

Krok 4/4

& Symbol MHazwa Rodzaj promocii Wartogd Blokada w doku...
» Mapdj owoc."Rajzki" 641l -cz.porze ustalona cena netto 0,24

SHEDOS Mapdj owoc."Rajzki" 6211 - jabtko ustalona cena netto 11,78
SHEDRT Mapdj owoc."Rajzki" 11 - pomaran ustalona cena netto 1.29

wiybierz towary ﬁ Usun tawar ﬂ Importuj z Excela |

i Pomac | K Anuluj | [E oK |




Dodawanie towaréw do promocji (pozycje promociji)

1. Mozemy dodawac¢ towary pojedynczo

a. Klikamy "Wybierz towary" (standardowe okno do wyboru towaréw) i wybieramy z listy

konkretny indeks.

b. Ustalamy rodzaj promocji (przyktad na rysunku
obok)
<ustalona cena netto> - dla tego towaru bedzie
obowigzywata zapisana w promoc;ji cena, wszelkie
inne mechanizmy ustalania ceny/upustu (rabaty) nie
beda dziataty
<ustalony upust> - dla tego towaru bedzie
obowigzywat zapisany w promocji upust, wszelkie
inne mechanizmy ustalania upustu nie bedg dziataty.

iSH (BAZA DEMOQ) - Wybor towaru

Symbal; SMEODST
Towar, Mapdj owoc,"Rajzki" 11 - pomarar

Bodzaj promocii | uztalona cena netto -

ustalona cena netta
uztalony upust

™ Blokada w doM dodatk oy upust
= uztalony narzut

Wwarkogd pramoi

ustalona cena brutto

Xgnu|ui| v OFK ‘

Cena sprzedazy bedzie ustalana standardowo (z cennika przypisanego kontrahentowi)

<dodatkowy upust> - dla tego towaru bedzie obowigzywat dodatkowy upust zapisany

w promocji. Dziatajg standardowe mechanizmy ustalania ceny i rabatu (cennik KTH, maski

rabatowe, rabaty do statusow, rabat ogdélny) - do rabatu wyznaczonego tymi mechanizmami

doktadany (sumowany) jest rabat z promocji

<ustalony narzut> - dla tego towaru bedzie obowigzywat narzut zapisany w promocji. Wszelkie

inne mechanizmy ustalania ceny/upustu (rabaty) nie bedg dziataty

<ustalona cena brutto> - dla tego towaru bedzie obowigzywata zapisana w promociji cena

brutto, wszelkie inne mechanizmy ustalania ceny/upustu (rabaty) nie bedg dziataty

c. Nastepnie ustalamy warunki promocji (konkretna cena, konkretny upust)

Odpowiednio dla wybranego rodzaju
ustalamy wartos¢ promocji - wpisuje cene

iSH (BAZA DEMO) - Wybaor towaru

sprzedazy albo procent rabatu/narzutu Symbal: SMEOS?
Towar. Mapd) owoc."Rajzk 11- pomaran
d. Dodatkowo dla opcji <ustalona cena>, Bodzaj promocii | ustalona cena netta = |
<ustalony upust> uzytkownik moze wigczyé Wartose promoci: |1.29
parametr "Blokada w dokumentach". [ Elokada w dokumentack

Jezeli parametr bedzie wtgczony - zostanie
on przepisany do pozycji dokumentu

Xgnului | / ok |

wystawionego z zastosowaniem promaoc;ji
(WZ/FVIPG)

Bedzie to powodowato blokade "reczne" zmiany ceny lub upustu w tych dokumentach

Mozemy dodawac towary (tworzyé pozycje promocji) poprzez import z Excela

W tabeli Excela powinniSmy mies$ kolumny
- identyfikujgce towar (symbol, EAN),

- "RODZAJ_PROMOCIJI" - "C" - ustalona cena, "R" - ustalony rabat, "D" - dodatkowy rabat, "N" -

narzut
- kolumne "WARTOSC" - zawierajgcg wartos¢ promociji

- kolumne "BLOKADA_W_DOK" - zawierajgcg informacje czy ma by¢ stosowana blokada

w dokumentach czy nie

Sam proces importu przebiega analogicznie jak w innych tego typu sytuacjach w iHurt.



Uzytkownik wskazuje skoroszyt i arkusz. iHurt odczytuje dane.

Na zgdanie uzytkownika oraz obowigzkowo przed importem - analizowana jest spojnos¢ danych.
3. Kazda nowa promocja dodawana jest na koncu listy, czyli jest promocjg o najnizszym

priorytecie.

Ostatnim etapem definiowania promocji bedzie zatem ustawienie jej odpowiednio na liscie

Edycja promocji

Uprawnieni do tego uzytkownicy mogg zmienia¢ wszystkie parametry promocji.

Aby zmieniaé parametry promocji, w oknie zarzgdzania promocjami klikamy "Edytuj".
Wyswietli sie 4-zaktadkowe okno jak w przyktadzie ponizej pozwalajgce zmienia¢ warunki promociji.
SN iSH (BAZA DEMO) - Kreator promogji - DR

Informacie podstawowe ] Kontlabenc:i] Dddz_iahl] Towary W arunki p_romucii]

Krok 1/4
Symbal: MHazwa:
|F'F|DM_DE_D'I |F'ierwsza CZEMACOWAE
Opisg:

Pierwsza czemnwcowa promocid

W Akbywna [rata obowigzywania promocii Przpczuna zmiany:

I Besterminowa

Od (2040800 | Do 20140630 -
Dale

i Pomoc | Xgnului ‘ mQK |

W oknie z listg promocji mamy przyciski ‘ | v ‘

pozwalajgce na przesuwanie promocji na liscie zmieniajac tym samym jej priorytet.
Dodatkowo za kazdym razem, gdy przywracamy aktywno$¢ promocji (wigczamy flage aktywna) - promocja
umieszczana jest na koncu listy.



Dziatanie promocji

1. Mechanizmy ustalania cen sprzedazy i rabatéw zostat przebudowany tak, aby w pierwszej
kolejnosci sprawdzaty obowigzujgce promocje.
Czyli, czy dla danego KTH/Towaru/Oddziatu, w danym dniu obowigzuje jaka$ "aktywna" promocja.
Oddziat jest ustalany
- dla WZ i zaméwienh od odbiorcéw - na podstawie przypisania magazynu do struktury firmy
- dla FV i PG - na podstawie przypisania rejestru sprzedazy do struktury firmy.

2. Data promocji ustalana jest wg daty wystawienia dokumentéw (wystawienia a nie
sprzedazy/wydania/planowanej realizacji zamowienia).
W zwigzku z powyzszym wprowadzone zostaly dodatkowe narzedzia obstugi zmiany dat
wystawienia.
Jezeli uzytkownik zmienia date wystawienia - iHurt informuje, ze zmiana daty wystawienia bedzie
skutkowata ponowng analizg obowigzujgcych promocji a w konsekwenciji - cen i/lub rabatéw.
"OK" - zmiana daty, analiza promoc;ji, "od$wiezenie" cen i rabatow
"Anuluj" - wycofanie si¢ uzytkownika z operacji zmiany daty

3. Jezeli dla danej pozycji obowigzujg dwie promocje (lub wiecej) stosujemy tg, ktéra ma wyzszy
priorytet (jest wyzej na liscie)

4. W zaleznosci od rodzaju promocji do pozycji dokumentu podpowiadamy
<ustalona cena netto>, <ustalona cena brutto> - cene z promocji i rabat 0,00%
<ustalony rabat> - cene zgodnie z dotychczasowymi mechanizmami i rabat z promoc;ji
<dodatkowy rabat> - cene i rabat zgodnie z dotychczasowymi mechanizmami, przy czym do
ustalonego rabatu dodajemy rabat z promocji.
<dodatkowy narzut> - ustalamy cene sprzedazy w oparciu o cene ewidencyjng partii powigkszong
o ustalony w promocji narzut procentowy. Rabat 0,00% niezaleznie od tego, jakie rabaty ma KTH

5. W pozycji dokumentu zapisujemy identyfikator promocja jaka zostata zastosowana przy
dodawaniu pozycji.
Dodatkowo jezeli dana pozycja promocji miata wiaczong flage "Blokada w dokumencie" -
zapisujemy analogiczng informacje w pozycji dokumentu, co powoduje blokade zmiany
ceny/upustu.



